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Biti zgolj prisoten na internetu ni ve¢ dovolj. Pomembno je, da vas internetni
uporabniki najdejo na iskalnikih. To pa pomeni, da mora biti vasa spletna stran
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\ k.. uvrScena vsaj med prvimi tridesetimi iskalnimi rezultati za vaSe najpomembne;jse
=0 kljuéne besede. Ce vas uporabniki ne najdejo, je namre¢ tako, kot da vas sploh ni
S E Y nainternetu pa Ceprav ste vlozili veliko truda, ¢asa in denarja v spletno stran.Glede

na to, da dobijo spletne strani glavnino obiska z iskalnikov in da se priblizno 80
odstotkov vseh klikov zgodi na prvi stran rezultatov iskanj, je Se kako pomembno na katerem mestu
med izpisanimi rezultati iskanj se nahaja vasa spletna stran. Potrebno se je zavedati, da kliki na
povezave do izpisanih spletnih strani niso enakomerno porazdeljeni, saj pozicije pri vrhu strani
zaradi vec¢je opazenosti poberejo znatno vec klikov kot izpisani rezultati iskanj med petim in
desetim mestom. Za uspeh vaSe spletne strani je torej bistvenega pomena pozicija pri vrhu prve
strani rezultatov iskanj, saj si le na ta nac¢in lahko zagotovite dovolj veliko opazenost in zadostno
Stevilo klikov na vaso povezavo kar rezultira v povecanem pritoku ciljnih obiskovalcev na vaSo
spletno stran.

Kako se torej s spletno stranjo prebiti na prvo stran rezultatov iskanj? Obstajata dva nacina in sicer
zakup sponzorirane povezave ali pa optimizacija spletne strani (ang. SEO). Ker veliko lastnikov
spletnih strani ne ve katera metoda je primernejSa za oglaSevanje spletne strani, je najboljSe da si
pogledamo poglavitne razlike oziroma prednosti in slabosti sponzoriranih povezav ter optimizacije
spletnih strani.

Ena izmed poglavitnih prednosti sponzoriranih povezav je ta, da zagotavljajo takojsSen rezultat, kar
pomeni, da si lahko z zakupom za vas najbolj pomembnih klju¢nih besed zagotovite mesto na prvi
strani rezultatov iskanj za ves ¢as trajanja oglasevalske akcije. Ce je ¢asovna komponenta ena
izmed bistevnih prednosti sponzoriranih povezav, pa tega ne moremo trditi za optimizacijo spletnih
strani, ki poleg strokovnega znanja zahteva Se veliko mero potrpezljivosti. Prvi rezultati
optimizacije, ki se kazejo v izboljSanju organske pozicije spletne strani na iskalnikih so namre¢
vidni Sele po nekaj tednih ali mesecih in povrh vsega $e po tako dolgem obdobju ni receno, da se
bomo s spletno stranjo prebili med prvih deset rezultatov iskanj. Organska pozicija je namrec
odvisna od $tevilnih dejavnikov (vsebina, naslovi, imen dokumentov in slik, meta oznake, gostota
klju¢nih besed, Stevilo in kvaliteta zunanjih povezav do spletne strani, itd.) in od stopnje
optimiziranosti spletnih strani neposredne konkurence.

Razlika o opaZenosti

Morda se boste vprasali zakaj se sploh truditi z optimizacijo spletnih strani, ki zahteva ¢as, znanje in
povrh vsega Se vsaj nekaj 100 evrov zacetnega vlozka, ¢e pa lahko pridemo s pomoc¢jo zakupa
sponzoriranih povezav na prvo stran isklanikov praktiéno takoj. Ce gledamo kratkoroé¢no ali pa z
vidika asovno omejene oglasevalske akcije, potem ni dileme. Bolj$a in enostavnejsa reSitev je
zakup sponzorirane povezave. Slednja resitev je primernejsa tudi v primeru, ko si zazelimo
zagotoviti dobre pozicije tudi za najbolj konkurencne besede (Se posebej na globalnem nivoju), saj
je v tem primeru lahko stroSek optimizacije precej visok, ker se je zaradi silne konkurence silno
tezko prebiti med prvih deset zadetkov.

Kaj pa na dolgi rok ali pa v primeru ko so vse razpolozljive pozicije za zakup sponzorirane
povezave na Najdi.si zasedene vsaj za leto dni? V tem primeru je optimizacija spletne strani
pravgotovo boljsa resitev. Analize obnaSanja obiskovalcev in rezultati Eyetracking raziskav, ki
preucujejo fokus uporabnikov na spletnih straneh, so pokazale, da imajo organski zadetki veliko
vecjo opazenost kot sponzorirane povezave. Uporabniki namre¢ veliko bolj zaupajo rezultatom, ki
jih ponudi iskalnik kot pa plac¢anim oglasom. V primeru Googla ima tako npr. prvo izpisana



sponzorirana povezava, ki se prikaZe na desni strani uporabnikovega zaslona, enako opazenost kot
peto izpisani organski rezultat na levi strani. Le-ta pa pritegne nekajkrat manjSo pozornost
uporabnikov in posledi¢no tudi nek ajkrat manjSo Stevilo klikov kot eden izmed prvih treh
organskih zadetkov.

<slika> Analiza Eyetracking raziskava na Googlu, ki je
spremljala o¢esno gibanje obiskovalcev strani
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Stroski
Pa primerjamo vse skupaj Se z vidika stroskov. Zakup sponzorirane povezave se obracuna po ceni
na klik. Medtem, ko je cena zakupa sponzorirane povezave na iskalniku Najdi.si fiksna in znasa
0,44 EUR/Kklik, pa je cena pri Googlu precej variabilna, saj je odvisna od trenutnega zanimanja
oglaSevalcev za doloceno besedo. Googlov sistem sponzoriranih povezav, ki je poznan pod imenom
AdWords (adwords.google.com) temelji namre¢ na drazbenem sistemu. To pomeni, da lahko za
nekonkurencne besede placate nekajkrat manj kot na isklaniku Najdi.si ali pa tudi nekajkrat vec za
tiste besede, ki so pri oglaSevalcih zelo zazeljene

V Sloveniji se giblje povprecna cena optimizacije spletnih strani za 2-3 klju¢ne besede okoli 300
EUR. Za ta znesek dobimo na iskalniku Najdi.si 682 klikov. To pa ni ravno velika Stevilka, mar ne.
Preprost izracun pokaze, da se nam investicija v optimizacijo (seveda, Ce je le ta uspesna) izide ze
pri 683 obiskovalcih, ki jith dobimo na ra¢un boljSe pozicije na iskalnikih. Pri sponzoriranih
povezavah je potrebno poudariti, da narasc¢a strosek sorazmerno s popularnostjo besed. Bolj kot je
doloc¢ena beseda popularna, veckrat jo uporabniki vpisejo v iskalno polje na iskalnikih in veCkrat
kliknejo na objavljene povezave, ki se prikazejo. Ve¢ klikov pa pomeni tudi vec¢ stroskov. Na drugi
strani je obisk prek organskih zadetkov popolnoma brezplacen. Kot Ze receno je optimizacija
spletnih strani na dolgi rok obuctno cenejsa, saj ne ne zahteva konstantnega finan¢nega vlozka.
Stroski niso odvisni od posredovanega prometa prej iskalnikov temve¢ zgolj od tehni¢ne in
vsebinske optimizacije spletne strani. Ce imate s spletnimi stranmi dolgoro&nejse nadrte, se je
zatorej koristno ¢imprej lotiti optimizacije spletnih strani za potrebe iskalnikov.
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