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O sponzoriranih povezavah na iskalniku Najdi.si smo se
pogovarjali s Ksenjo Klepec, predstavnico odnosov z javhostmi
pri omenjenem iskalniku.

Zanima nas kako vzpostaviti sponzorirano povezavo na Najdi.si?

Stvar je enostavna. Stranka pokli¢e na Najdi.si oz. poslje povpraSevanje po e-posti. Najkasneje
naslednji dan jo kontaktira eden od nasih trznikov in se dogovori za sestanek, ali pa zadevo na zeljo
stranke reSita po telefonu. Stranka izrazi svoje Zelje (npr. predviden znesek, ki ga je pripravljena
vloziti v tovrstno oglasevanje) in pove, katero spletno stran zeli oglasevati. Trznik se nato poglobi v
vsebino spletne strani in na podlagi le-te izbere najustreznejSe kljucne besede. Pri izboru klju¢nih
besed si trznik pomaga tudi z interno bazo nekaj 100.000 najbolj iskanih besed in besednih zvez, ki
vsebuje predvideno Stevilo iskanj posamezne besede in predvideno Stevilo klikov. Naslednji korak
je podpis pogodbe o sodelovanju in dolocitev besedila na sponzoriranih povezavah. Prednost
sponzoriranih povezav je, da lahko besedilo priredimo vsaki zakupljeni besedi posebej. Enako velja
za preusmeritev oglasa. Tako lahko pri besedi "ra¢unalnik" oglasevalec napiSe, da prodaja
racunalnike in obiskovalca usmeri na stran z ra¢unalniki; nekomu, ki i§¢e fotoaparat, pa pove, da
ima cenovno ugodne fotoaparate in ga usmeri na stran s fotoaparati.

Lahko poveste nekaj ve€ o orodju, na podlagi katerega delate plane in pribliZne ocene
prikazov, klikov ter ocene stroSkov?

Gre za orodje, ki spremlja iskanja za priblizno nekaj sto tiso¢ najbolj iskanih besed in besednih zvez
od januarja 2003 dalje. Besede so razvrscene v rubrike in podrubrike, kar nam mocno olajsa
pripravo ponudbe za posameznega naro¢nika. Poleg iskanja ustreznih kljucnih besed po rubrikah,
nam orodje omogoca tudi iskanje po sorodnih besedah in besednih zvezah. Ce v orodje vpises npr.

nn

besedo "gume", ti prikaze vse, kar ljudje vpisujejo poleg te besede: "guma fulda", "gume falken",
"prodaja gum", "zimske gume", "gume cooper", "firme gum", "cenik gum", "akcija gume" ...
Orodje nam v bistvu omogoci, da najdemo prav vse besede, ki so povezane z oglasevalCevo
ponudbo in jih ljudje vpisujejo v nas iskalnik. Na ta nacin lahko oglasevalcu zagotovimo optimalno

oglasevalsko akcijo.

Ali nameravate narediti aplikacijo, ki bi naro¢nikom omogocalo samostojno dodajanje
sponzoriranih povezav, nekaj tak$nega kot Adwords?

V kratkem gotovo ne. Na$ nacin prodaje je celosten, oseben in prilagojen lokalnim oglasevalcem.
Zajema preucitev oglaSevalceve dejavnosti, analizo konkurenc¢nih strani in individualno svetovanje
pri izbiri klju¢nih besed Ze pred samo akcijo. Tudi med akcijo nasi trzniki svetujejo in optimizirajo
zakupljene kljucne besede, tako da je ucinek za oglasevalca kar najvec;ji.

Glede na to, da lahko zakupijo isto besedo najvec trije oglasevalci hkrati, je pri doloc¢enih



besedah pravgotovo dolga ¢akalna vrsta. Nam lahko zaupate po katerih besedah je najve¢
povprasevanja?

Cakalno vrsto imamo Ze pri kar nekaj panogah; vse besede, ki se veZejo na prevajanje, lektoriranje,
vzajemne sklade, izdelavo spletnih strani, domene, racunovodstvo in knjigovodstvo, stresne kritine,
jezikovne Sole, vino, okna, vrata, klima naprave, varovanje itd. Najve¢ povprasevanja pri Ze
zakupljenih panogah je v zadnjem Casu s strani ponudnikov prevajalskih in racunovodskih storitev
ter jezikovnih Sol.

Ko je Ze ravno govora o besedah, nas zanima katere besede ustvarijo najve¢ prometa?
Tiste, ki so bolj iskane - npr. "Studentski servis" s slabim milijonom iskanj na leto, "rabljeni
avtomobili" z 250.000 iskanji, beseda "banka" s 70.000 iskanji, "adsl" z dobrimi 50.000 iskanji,
"sony ericsson" z 80.000 iskanji itd. Trenutno sta najbolj dobickonosni panogi racunalnistvo in
telekomunikacije.

Ucinkovitost oglasnih akcij je odvisna tudi od zakupljenih besed. Kaksen je povprecen CTR
na sponzoriranih povezavah?

Med 10 in 30%. Se pa zgodi, da ima sponzorirana povezava vcasih izjemno visok (npr. 60% na
proste domene) oz. izjemno nizek CTR (2,8% na software). CTR je odvisen od veliko razli¢nih
dejavnikov - od besedila na povezavi, od poznanosti oglasevalca, od ustreznosti zakupljenih
klju¢nih besed ...

Kako popularne so sponzorirane povezave med vasimi naro¢niki, kakSne trende belezite?
Stevilo oglasevalcev na sponzorirane povezave na Najdi.si se je v enem letu povecalo za skoraj
100%. Tudi v tujini delez iskalnega marketinga (kamor sodijo tudi sponzorirane povezave) v
zadnjih treh letih dosega dale¢ najvi§jo rast. Lani je dosegel ze 40% trzni delez spletnega
oglasevanja. Lahko povem tudi, da na iskalniku Najdi.si letne pogodbe podaljsa priblizno 85%
podjetij, ki se odlo€ijo za sponzorirane povezave. Zanimiv je Se en podatek: ko so klju¢ne besede
panog enkrat zasedene, se v 95% primerov nikoli ve¢ ne sprostijo.

KakSen je deleZ sponzoriranih povezav na Najdi.si v primerjavi s klasi¢énimi oblikami
spletnega oglaSevanja?

O konkretnih Stevilkah zaradi poslovne skrivnosti ne morem govoriti. Lahko recem le, da zavzema
oglasevanje s sponzoriranimi povezavami slabo polovico vseh nasih oglasevalskih prihodkov.
Sledita mu grafi¢no in tekstovno oglaSevanje na vstopni strani Najdi.si.

Zelite izboljsati pozicijo vase spletne strani na iskalnikih?

Dovolite, da vam pomagamo!
Z naSo pomocjo se bo vasa stran pojavila med prvimi zadetki na iskalnikih. Zaradi tega se bo
povecal obisk vase spletne strani, pridobili boste ve¢ poslov in dosegli ve¢jo prepoznavnost vasega

podjetja!
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